SBB voor het stuk 'Voor NX gaat de zon op'

Samenstelling doelgroep

Met dit stuk wil ik jonge mannen die juist hun rijbewijs hebben aanspreken. Wat betreft opleidingsniveau, de neiging zelf te klussen aan de wagen en wat voor- en afkeuren betreft, sluiten de mannen van de NX-club prima bij de doelgroep aan. Dit is een persoonlijke mening - waarschijnlijk heeft Ja-Magazine hierover veel nauwkeurigere informatie. Het stuk gaat in op voor hen belangrijke onderwerpen zoals de uitstraling van de auto (terwijl andere doelgroepen bijvoorbeeld het uitrustingsniveau of de ruimte belangrijker vinden) of dat een sportwagen niet verzekerd kan worden als je jong bent.

Hoewel deze doelgroep natuurlijk niet veel geld heeft, is de besluitvorming heel bewust: over deze grote aankoop denk je heel goed na. Ook blijkt de eerste auto vaak een referentiepunt te zijn. Denk maar aan de 'Grote Generalisaties' die merken jaren kunnen achtervolgen zoals "Alle Italiaanse auto's roesten" of "Duitse auto's zijn te duur". Kortom, het belang van deze doelgroep voor de auto-industrie is vooral, dat je maar één keer een eerste indruk kunt maken. 

Secundiare doelgroep: in wat rijkere gemeentes zoals Alphen aan den Rijn is de auto van de moeder des huizes vaak de auto waarmee de zoon des huizes veel rijdt. Verder is het te verwachten dat onder middelbare vrouwen meer lezers van JA-magazine te vinden zijn. Het stuk probeert dan ook de moeders aan te sporen hun bezit (hun eigen auto) weer terug te eisen; als de zoon nu eens zelf een auto aan zou schaffen? Via deze weg doen we bovendien een bewuste poging de meeleesfactor te verhogen - en de aandeelhouders plezieren is ook een belangrijk doel tenslotte!

Omdat het aanspreken van de moeder des huizes een secundair doel is, speelt dit in het verhaal een bijrol. Het wordt in de laatste alinea door mij gebruikt om de allernuchterste argumenten (zoals lage onderhoudskosten) wat speelser te formuleren. 

Bagage

De sterke punten van Japanners zijn bij de doelgroep wel bekend (duurzaam, betrouwbaar, enz.). Juist de emotionele waarden zoals de uitstraling en status moeten benadrukt danwel gecompenseerd worden in het stuk. De lagere status van Nissan ten opzichte van bijvoorbeeld Volkswagen wordt in het stuk gecompenseerd door de innovatieve kant van Nissan te benadrukken. Het kader "Nissan als pionier ..." is vooral hierop gericht. Een tweede reden om dit stuk apart in te kaderen is, dat het enigszins specialistisch is. Het gaat namelijk in op de 'Coupé Cabriolet' trend.

Behoefte

De tekst moet niet te zwaar zijn. Ik probeer de lezer persoonlijk aan te spreken ("..blijven doen als hij zo oud is als je jongste zusje", "Moeders van Alphen ...") en levendig te schrijven met metaforen, afwisseling en actief taalgebruik. Er is gewerkt met kaders om de tekst in hapklare stukken te splitsen.

Opmerking

Wanneer ik dit stuk voor Ja-magazine zou schrijven, zou ik met u overleggen over een andere titel:
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Clubliefde in Kudelstaart


Dorpje aan de Westeinderplas bevat al bijna evenveel 100 NX'en als Bavaria jachten !

De titel vertelt meer over Kudelstaart en is dus meer lokaal georiënteerd. Voor sommige adverteerders is de verwijzing naar zeilen ook interessant.

De titel 'Voor NX gaat de zon op' in combinatie met de ondertitel vind ik de lading beter dekken (100 NX is een open auto voor weinig geld), maar biedt wellicht minder aanknopingspunten voor adverteerders.

Voor NX gaat de zon op

Zonnig rijden in Japanse targa voor weinig geld

Toch wil je wel eens met iets anders aan komen zetten bij je uitstapjes dan de Micra van mams. Maar voor niks gaat de zon op - waar vind je een leuke auto die past bij je budget? En eigenlijk moet hij het nog blijven doen als hij zo oud is als je jongste zusje, kan dat ook nog?
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Dit was het probleem van Marius de Graauw uit Kudelstaart, het dorpje aan de Westeinderplas. Zoals zoveel jongeren 'leende' hij de auto van zijn moeder, een Micra. Op den duur wilde hij natuurlijk toch een eigen auto. Het werd een Nissan 100 NX die hij flink onder handen nam. Lichtmetaal om de wielen, een verlagingskuur en een spoiler maakten de rode coupé helemaal af. Dat maakte kennelijk indruk, want binnen de kortste keren reden zijn broer, zijn goede vriend Willem Kok en diens buurman ook deze op de Nissan Sunny gebaseerde auto's. Een heuse NX-club was geboren. 

T-roof

Het T-roof dak is een van de attracties van deze auto. Je kunt de dakpanelen eruithalen, met een druk op de knop zakt de sponningsloze ruit naar beneden en kan de zomer beginnen! Al is het dan geen 'echte' cabrio, het gevoel is er wel omdat je de wind in je haren voelt. Bovendien zit je in een diepe kuipstoel, wat gekoppeld aan het feit dat de wagen slecht 1,31 m hoog is, toch het gevoel geeft van een cabriolet. Aardig feitje is overigens dat de naam 'Targa' niet door andere autofabrikanten mag worden gebruikt, omdat Porsche deze term heeft geclaimd.
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De dakpanelen maak je in nauwelijks meer dan één minuut los. Deze panelen zijn van kunstof glas gemaakt en worden eenvoudig in de kofferruimte gelegd, eventueel in de speciaal meegeleverde tas. In tegenstelling tot veel cabriolets houd je dan nog kofferruimte over. Het T-roof is bovendien heel netjes afgewerkt, want dat is de autofabrikant uit het land van de rijzende zon wel toevertrouwd. Als het paneel uitgenomen wordt, verschijnt er een mini-spoilertje boven de voorruit om de rijwind over het dak heen te leiden. Het metaal rondom het glas is aan de binnenzijde met stof afgewerkt en desgewenst kan het paneel via een slot vergrendeld worden. 

Het gevolg van dit alles is, dat tot zo'n 120 kilometer per uur nog open gereden kan worden zonder dat het windgeruis hinderlijk wordt. In de auto-industrie zien we dan ook steeds vaker dat het klapperende, inbraakgevoelige canvas dak plaatsmaakt voor metalen constructies zoals in de Peugeot 206 CC of de Mercedes SLK. Dat zulke volautomatische, electrische constructies de auto's aanzienlijk duurder maken dan het origineel is natuurlijk wel een nadeel. Dat T-roof is daarom zo gek nog niet; de 100 NX kostte in 1992 af fabriek € 15.292,- (f. 33.795,- gulden) en was daarmee slechts € 2.443,- duurder dan de Nissan Sunny 1.6 waarop hij is gebaseerd. Relatief is dat een geringe meerprijs. 

Tussen 1990 en 1995 werd de 100 NX in Nederland in flinke aantallen verkocht, dus anno 2004 is er altijd eentje te krijgen - ook met weinig geld op de bank.

Uiterlijk
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De mannen van de NX-club werden vooral aangesproken door het uiterlijk, dat door hun nog werd opgewaardeerd met spoilers en een verlaging van de auto. Inderdaad brengt enkele centimeters verlaging de auto veel goeds. Tuners bieden de mogelijkheid om nog veel meer aan het uiterlijk te doen, maar daar moet je van houden. Op de redactie zijn de meningen daarover in ieder geval verdeeld (zie het oranje monster links).

Nissan zelf heeft de auto nimmer als pur sang sportwagen op de markt gebracht, want daarvoor komt hij met zijn 66 kW uit 1600 cc duidelijk vermogen tekort. Evenmin is de wegligging zoveel aangepast ten opzichte van de Sunny dat je de klinkers uit de straat kunt rijden. Maar als je een Nissan Micra gewend bent, zoals Marius de Graauw, dan is in 10,7 seconden van 0 tot 100 een grote vooruitgang. 
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Nissan bracht de 100 NX op de Amerikaanse markt om de Pulsar NX op te volgen, die met zijn hoekige lijnen niet meer aansloot op de vormgeving van de jaren '90. De 100 NX is als gevolg daarvan juist heel 'rond' ontworpen en lijkt nauwelijks op de Sunny. Iets wat hem hem op de occasionmarkt vleugels geeft, omdat hij niet gedateerd oogt. Zet hem maar eens naast een Alfa 155 uit 1992; die ziet er nu echt heel hoekig uit. Dat maakt de Italiaan daarentegen wél herkenbaar; met deze auto val je best op in het verkeer. De 100 NX echter, is laag en rank, heeft goede verhoudingen en is rond maar ook strak gelijnd. De grote, ovale koplampen geven hem bovendien een pientere en sympathieke uitstraling.



Moeders uit Alphen aan den Rijn...

die hun eigen auto terugwillen, let op! Als uw zoon net als Marius ook steeds uw auto gebruikt, dan kunt u hem nu wijzen op JA-Magazine. Als hij begint over onderhoud, dan vermeldt u de bewezen Sunny-techniek of de onderhoudsvrije distributieketting (dan maakt u gelijk een deskundige indruk). Dat hij een sportwagen niet zou kunnen verzekeren is onzin, want verzekeraars nemen de 100 NX zonder meerkosten op (de snellere 200 SX, laat staan de machtige 300 ZX zijn wat dat betreft heel andere koek). De Nissan dealers zijn uw zoon graag van dienst, maar 

ook op internet treft u Nissans in elke prijsklasse aan.

Of zet gewoon een ander slot op uw auto...







Nissan als pionier van de Coupé Cabriolet?





Op de Amerikaanse markt was de Pulsar NX al in 1986 een 'open' auto gebaseerd op een volumemodel (model dat veel verkocht wordt zoals de Nissan Sunny). 





Het is vreemd gelopen. In de jaren '90 brachten veel merken echte cabriolets met een canvas dak op de markt zoals de Opel Astra of de Volkswagen Golf. Nadat de Mercedes met de SLK de dakconstructie waarbij het dak in de kofferbak verdwijnt opnieuw introduceerde (de Amerikaanse sleeën uit de jaren '50 kenden deze constructie al), zijn vanaf 2000 veel auto's met zo'n dak uitgerust. Niet alleen Europeanen, de Hyundai Coupé met een dergelijk dak is al aangekondigd en ook Nissan volgt binnenkort waarschijnlijk met de Micra.
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Maar misschien was de enigszins ondergewaardeerde Pulsar NX wel de eerste Coupé Cabriolet. Is deze auto 'open' genoeg om cabriolet te heten? Wie helpt JA-Magazine aan een sluitende definitie van dit marktsegment?





Nissan 100 NX 1.6





Lengte	4.14


Breedte	1.68		


Hoogte	1.31


Wielbasis	2.34





Vermogen	66 Kw/6000 rpm


Koppel	90 Nm/6000 rpm


Topsnelheid	180 km/uur


0 tot 100	10,7 sec














