De Parade is een bijzonder festival. In mijn wereld -die niet de uwe hoeft te zijn- zelfs uniek. Het
gaat over theater, maar ergens ook weer helemaal niet. Het is ondergedompeld worden in je
zintuigen, maar dan voor de gewone mens, misschien zelfs speciaal de kansarme. Wier zintuigen
het meestal maar saai hebben. Het is niet hip, want het is retro. Het theater is alles, behalve groot.
Dat betekent nauwelijks rekwisiet, inspeciént of subsidiént. Gewoon jij en die 12 man die in je tentje
passen. Met zijn grote eenvoud en kleinschaligheid mag men met recht concluderen, dat het
voldoet aan de eis: festival hoe het bedoeld is. Hoe? Voedertrog als sanitair, een tent en publiek en
raggen met die gitaar. Ooit voor muziek een tegenhanger tegen ook toen al personeelbezette en
verstandig programmerende podia.

Maar ja, dan moeten de inkomsten omhoog. Daar ga ik eens even een oplossing voor aandragen.

Was het maar zo simpel

(ik vind van wel )

Op de zondagmiddag was het snikheet en was er bij Boymans iets te doen voor boeren. Hoewel,
hebben we het over festivals in de polder, schuurfeesten, TV-programma's met Yvon Jaspers,
boerendochters die gti'tjies de greppel inblazen (ze was nog een beetje onstuimig, dat slijt wel), of de
ongepimpte man op de Mannenconferentie Lunteren ... nee, bij Boymans was iets te doen voor
stadsen, toch maar. Times, they are a-changing. Enfin. Ineens was het zeer druk en deelde de rij voor
de zweefmolen het festivalterrein in tweeén. Wemelde het van de Avrogezinnen met Afghanistaanse
overlevingspakketten voor hun volgens mij niet veeleisende kinderen.

Zoals we van Oeral al weten, moet je een beetje voorzichtig zijn. Niet zomaar een zwerm bezoekers
werven. Dat kan in je gezicht ontploffen. Nieuw publiek, kortom, moet voor het festival komen. Niks om
moeilijk over te doen. Celebrity kapper en Bijenkorf hebben dat ook, als het goed is. De Bijenkorf is
een customer intimacy concept, wat betekent dat het assortiment rond de doelgroep is verzonnen.
Gebak en taart, een pak voor meneer, de nieuwe week komt eraan, wat kousjes en schoensmeer.
Bijvoorbeeld de Hubo is een groothandel, alles, op een beperkt aantal onderwerpen: tuin, reparatie,
gereedschap. De Opeldealer doet het juist voor alle inkomens, van 7 tot 77 duizend euro. Dus: voor
een bepaald publiek? Dan kun je personeel werven dat op de smaakreceptor van de klant past .. maar
drama's op alle gebieden als het foute uur is aangebroken. Medaille, keerzijde.

Wijn van 3, 4 euro is onleuk. DE merkkoffie een slag in je eigen gezicht; het merk is geheel van de
omastijl afgedwaald en dat is verkeerd. In de supermarkt moeten ze gewoon weer een normale prijs
vragen, ook al is er dan misschien af en toe een demente die dat niet ziet. Niet aanmoedigen, gehakt
van maken. Vespa-mans terug, DE eruit.

Het is dus handiger bij gelieerde winkels of op gepaste locaties te werven. Juist omdat de Parade
fotogeniek, naamsbekend en voorzien van kapstokken is, is dat een haalbare kaart. EIK jaar mag een
Rotterdams Winkelcentrum zich buigen over de vraag. En weer eens wat anders dan die
Sinterklaasintocht of dat verfie, op zo'n winkeliersvereniging. Neem even winkelcentrum de
Hesseplaats erbij. Jamin past bij de Parade als Victoria bij David. Spasski bij Fisher. Donner bij
Balkenende. C bij A. Heeft die man van het speciaalzaakje ook eens een voorkeursstem, voor hem
toch wel eens leuk. Verstandige marketeers zwiepen dat de wereld in, maar eigenlijk kunt u het zelf
Voetbalkousen, zwarte kaarsen, draculatanden, borsthoning, geoliede wormen en zoute hertjes ..




(u merkt, zelfs in een truitie en een spijkerbroek is de Paradevrouw -leeftijdsloos, zeker ook een
kenmerk van het festival- nog immer a league of their own)

Le Liz, de drogist doet in steeds gekkere oogmake-up. Teeze levert bijvoorbeeld eyeliner in vlioeibare
vorm, zeg maar kras-in-je-lak. Blauw, geel, zeer koekie en anders wel waus. De
krentenbollenbonenteller, geur- en smaak, dat lukt best. Die houtskooloven is ook geen heilig moeten.
De jehovakerk, het komt, geef me een kwartier. Hoe we de Hubo erinhobby'en, daar denk ik nog over.
Maar het potentieel is er en zo krijg je elk jaar een wat ander publiek en net dat beetje ander festival.

Natuurlijk niet voor elk festival, woonboulevard 1 tot met 3 meets Europe® at its smallest (Alexandrium)
daar kan niemand iets mee, dus waarom ik wel. 'n Klein, knus centrumpje, dat even mag knallen ..met
al die winkelmeisjesmeisjes .. ik snap niet dat dit niet al is bedacht door iemand, zo voor de hand
liggend vind ik het.

Ecorys onderzoekt, uh, dingen, die in Europa ook best belangrijk zijn (of zoiets, want wij moeten ook iets overhouden aan Europa
(denk ik)); Coca Cola heeft verder nog geen personeel natuurlijk en de andere bedrijven zijn zo kansloos, dan ben ik nog liever
kansarm.
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